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1. INTRODUCCION AL DERECHO MERCANTIL:
CONCEPTO Y FUENTES

SUMARIO: 1. Concepto de Derecho Mercantil / 2. Fuentes del Derecho Mercantil

1. Concepto de Derecho Mercantil
1.1. Concepto

Entendemos el Derecho Mercantil como el sector del ordenamiento juridico
privado que nace y se viene desarrollando con el objeto de atender a las exi-
gencias del trafico economico, para las que el Derecho Civil se mostr6 desde
el primer momento insuficiente.

Una de las cuestiones fundamentales que resultan de obligada referen-
cia es la tremenda antigiiedad existente en la regulacion de las materias con-
cernientes al Derecho Civil, por un lado, y al Derecho Mercantil, por el otro.
Si bien es cierto que durante el paso de las décadas los textos han ido siendo
modificados, la redaccion original del Codigo Civil espafiol data del afio
1889. En el caso del Codigo de Comercio, el cuerpo normativo de referencia
en materia de Derecho Mercantil, el afio de aprobacion es 1885.

Estas fechas de aprobacion de los textos legales son, a la vista de cual-
quier experto o persona que conozca algo del mundo del Derecho, tremenda-
mente antiguas. Si por algo destaca la labor de la abogacia es por la continua
modificacion de sus fuentes doctrinales, bien con la aprobacion y promulga-
cion de nuevas normativas o textos, o con los distintos pronunciamientos ju-
risprudenciales que implican la modificacion de algunas cuestiones.

En la actualidad, multiples tipos de negocios que han alcanzado gran
relevancia ni siquiera existian cuando se aprob6 el Codigo de Comercio. En
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sentido, los contratos de franquicia, el comercio electronico, leasing, renting,
o la simple y extendida utilizacion de tarjetas bancarias, son sistemas o tipos
de contrato que en la redaccion originaria del Codigo de Comercio resultaban
de imposible regulacion, porque ni siquiera existian en la mayoria de los casos
no ya la idea en si, sino ni siquiera conceptos basicos de los mismos ni la
tecnologia que ha hecho posible su uso con el paso del tiempo.

El Derecho Mercantil, en sus origenes, estuvo ligado a la actividad
comercial, naciendo a partir del desarrollo economico de las ciudades. No
puede olvidarse que, en la Edad Media, el comercio estaba dando sus prime-
ros pasos. Asi, el Derecho Mercantil nacié para dar respuesta a la exigencia
de regular, en aquel momento, la economia de mercado (Jiménez Sanchez,
2018, p. 13).

En el siglo XI comenzo el intercambio de productos e ideas. En este
aspecto, las peregrinaciones a otros lugares, asi como las cruzadas y el rena-
cimiento del comercio ayudaron, todos ellos, a la mejora de Europa. Comen-
zaron a desarrollarse las ferias, como lugares de encuentro periddico donde
se intercambiaban mercancias, resultando las mas importantes las de Cham-
pagne, de gran repercusion en los siglos XII y XIII. Se trataba de seis ferias
anuales que lograron eclipsar al resto, y cuya celebracion tenia lugar en la
llanura francesa de este nombre, situada a medio camino entre Venecia y Bru-
jas.

En estas ferias, que duraban varios dias, acudian no s6lo mercaderes,
sino también juglares o titiriteros, que ayudaban a dotarlas de un caracter fes-
tivo y fomentaban que muchas mas personas se interesasen por las mismas.

En el siglo XIII aparecieron los primeros bancos, en una concepcion
muy distinta a como los conocemos en la actualidad. Ademas, la mayoria de
los banqueros no dejaban de ser una suerte de prestamistas privados —figura
prohibida en la actualidad por nuestro ordenamiento juridico—. En esencia,
cobraban intereses por los distintos préstamos que concedian, abrian libros de
cuenta, realizaban transferencias monetarias para sus clientes y protegian sus
ahorros.

12
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En aquella época, viajar con dinero fisico no solo era incomodo, sino
también tremendamente peligroso, lo que ayudo al rapido crecimiento de es-
tos bancos. Todo esto ayudo, en suma, a que la mayor parte de las compra-
ventas se realizasen mediante transacciones a crédito. Para estas ultimas, uno
de los instrumentos que mas comodo resultd fueron las letras de cambio, que
perviven hasta la actualidad, aunque con las 16gicas modificaciones resultado
del paso del tiempo. En esencia, mediante estas letras de cambio se producia
un acuerdo bilateral —entre el prestamista y el deudor— por el cual el dinero
prestado podia devolverse después de un plazo fijado de antemano por las
partes, en el lugar convenido por las mismas e incluso en una moneda distinta
a la prestada.

En Espaiia, la situacion resultaba semejante a la explicada brevemente
para Europa. El sistema econdémico se basaba en dos pilares fundamentales:
la ganaderia y la agricultura. Realeza, nobleza y clero eran los principales
propietarios de los terrenos, cuyo cultivo realizaban los campesinos, aproxi-
madamente el 80% de la poblacion total del pais. Las cabezas de ganado cons-
tituian, ademads, una de las bases indispensables de la economia. La ganaderia
no resultaba unicamente una fuente de ingresos para los propios ganaderos,
sino que también era muy interesante para la Corona, que percibia dividendos
mediante la alcabala.

La suma de todos estos factores supuso que, en la Alta Edad Media se
experimentase un importante auge de la ganaderia y de todos los productos
derivados de ella. Unido al perfeccionamiento de las técnicas agrarias, que
permitieron el aumento de la produccion y la obtencién de mayor nimero de
excedentes, y el aumento demografico experimentado en el conjunto de la
poblacion del pais, implicaron un aumento en la fabricacion de productos
como lana o cuero, que eran realizados por artesanos en talleres individuales
o familiares.

Estos talleres implicaron, con el paso de los afios, que apareciesen los
gremios —agrupaciones de artesanos que trabajaban el mismo producto—. Los
objetivos de los gremios resultaban ser, fundamentalmente, de caracter eco-
ndémico. Entre sus competencias se encontraban el abastecimiento de materias
primas para todos los miembros de la asociacion o la especificacion y
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regulacion de acceso a la profesion, indicando las distintas etapas que debian
superar quienes pretendieran dedicarse a la actividad concreta —la piramide se
encontraba perfectamente establecida y jerarquizada, con exigencias de per-
manencia al aprendiz de dos afios en periodo de formacion, lo que le permitia
ascender a oficial, que era el escalon intermedio e inmediatamente inferior al
maestro, que era la persona que ostentaba la capacidad para dirigir el nego-
cio—. Se perteneciese al escalafon que se perteneciese, si se formaba parte del
gremio, se tenia derecho a percibir un salario. Pero también se encargaban de
cuestiones menos relativas al propio negocio, como el cuidado de los huérfa-
nos y viudas tras el fallecimiento de alguno de los miembros del gremio.

La perfeccion de las técnicas de produccion y la disponibilidad de ma-
yores excedentes supuso la necesidad de buscar nuevos mercados donde ven-
der los productos. De esta manera, los mercados fueron atrayendo cada vez
mayor numero de comerciantes, lo que incidia también en mejores ingresos
en los propios mercados y, por relacion directa, de las ciudades donde se ce-
lebraban. Estos mercados podian tener caracter local o provincial y pronto,
los mas importantes, comenzaron a tener una periodicidad diaria.

Estos mercados, cuya principal tarea residia en proveer a los habitan-
tes de las ciudades de los alimentos y productos mas basicos, comenzaron a
gozar de mayor repercusion cada vez. Existieron normas de marcado caracter
proteccionista, que implicaban la prohibicion a los mercaderes de sacar trigo,
vino o cualquier otra vianda hasta que los habitantes de su ciudad no se hu-
bieran proveido. Pero la mejor produccion implicé una mayor existencia de
productos disponibles. Como consecuencia de ello —o causa, segun qué fuente
consultemos—, las vias de comunicacion también sufrieron mejoras, permi-
tiendo un transporte mas sencillo de las mercancias y facilitando por lo tanto
la actividad comercial. Ademas, se produce un uso continuado de las monedas
y, al igual que ocurrio en el resto del continente, aparecieron los banqueros y
las letras de cambio.

Hoy dia, el Derecho Mercantil espafiol todavia ofrece ciertas excep-
ciones a las figuras de los artesanos, ganaderos y agricultores, derivadas en
gran medida de los derechos adquiridos por el paso del tiempo por estos sec-
tores, y por la propia tradicion.
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En la actualidad, cuando nos referimos al Derecho Mercantil, estamos
aludiendo a una materia que disciplina el ejercicio de cualesquiera actividades
empresariales, ya sean comerciales, industriales o de servicios. Entendemos,
como Derecho Mercantil, una rama del derecho privado patrimonial, cons-
truido con carécter general sobre las figuras de la empresa, el empresario y la
actividad empresarial. Cuestiones como la obtencion de beneficios o los de-
rechos de los consumidores, si bien son también tremendamente importantes
—especialmente la primera para las empresas, asi como la segunda para el De-
recho—, no constituyen elementos esenciales de nuestra materia.

Una obligada referencia debe realizarse respecto a la independencia o
no del Derecho Mercantil, respecto al Derecho Civil. Resulta indudable que
los origenes del Derecho Mercantil provienen de la materia de Derecho Civil,
existiendo todavia relativas dudas respecto a la posibilidad de que se trate de
una materia ya perfectamente distinguida en el &mbito profesional, o no.

Del mismo, desde hace tiempo parece poder advertirse que el Derecho
Mercantil ostenta cuestiones y problemas por completo propios, que en nada
atafien al Derecho Civil, y que lo superan con mucho.

Hoy dia, la opinién mayoritaria se inclina por la opinion de la sustan-
tividad propia del Derecho Mercantil, resultando innegable que todavia exis-
ten lazos entre un Derecho y otro, —como demuestra la necesidad, producida
en bastantes ocasiones y con cierta frecuencia, como el lector podra ir com-
probando en las proximas paginas de esta obra, de consulta de las normas
relativas a algiin contrato especifico en el Codigo Civil u otra norma civilista,
al no resultar suficientes las recogidas al respecto en los textos mercantiles—
(Olivencia Ruiz, 2014).

Como uno de los principales argumentos en la defensa de quienes de-
fienden que el Derecho Mercantil es todavia una rama del Civil, podria men-
cionarse el hecho de que no existe en nuestro Tribunal Supremo una Sala
especifica que trate de los problemas mercantiles, sino que es la Sala de lo
Civil la encargada de conocer de los asuntos en cuestion.

No obstante, también resulta cierto que estan creandose, cada vez mas,
en tribunales de inferior rango, juzgados que tinicamente conocen de materias
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mercantiles. En los Tribunales Superiores de Justicia, por ejemplo, las Salas
de lo Mercantil existen desde hace tiempo, y recientemente estdn creandose
algunas especificas para materia concursal, cuya relevancia en los ltimos
tiempos esta siendo cada vez mayor y que es, no hay duda en este caso, una
rama del Derecho Mercantil.

La doctrina entiende que el Derecho Mercantil abarca sectores como
el relativo al empresario individual y sus instituciones afines —que implican
la contabilidad, ya sean libros obligatorios para todos los empresarios, o para
algun tipo concreto, asi como la proteccion de los consumidores—, el Derecho
de Sociedades —relativo al estudio de las distintas personas juridicas que pue-
den operar en el mercado y sus caracteristicas generales y particulares—, el
Derecho de la Contratacion, el Derecho del Mercado Financiero —que no obs-
tante, no acostumbra a estudiarse en las asignaturas de Derecho Mercantil
propiamente dicho—, el Derecho Concursal —de gran importancia en la actua-
lidad, y cuyo objetivo es la satisfaccion de los acreedores de la compaiia vy,
en menor medida, la continuidad de la actividad mercantil—, el Derecho de
navegacion maritima y aérea —que recientemente, parece aceptarse por la doc-
trina su desarraigo del contrato de transporte en general para obtener sustan-
tividad propia—y el Derecho de Titulos Valores —dentro del cual encontramos
las figuras del cheque, el pagaré y la letra de cambio—.

El Codigo de Comercio, en su articulo 2, considera que el Derecho
Mercantil es el encargado de regular los actos de comercio, pero no establece
la definicion de qué debemos entender como tales.

Con la redaccion actual del Codigo de Comercio, debe entenderse que
resulta de aplicacion a toda aquella persona que realice cualquier tipo de acto
de comercio, de manera independiente a que resulte ser un comerciante o no.
En este sentido, nos encontramos también ante una suerte de lista abierta, por
lo que resulta indiferente la expresion concreta con la que nos refiramos a
quien se encuentre perfeccionando algin acto de comercio. Esta justificacion
es la que nos permite, sin ningin problema, encajar dentro de la regulacion
del Codigo de Comercio a los actuales empresarios, sean del tipo que sean, y
se consideren o no comerciantes, en el sentido gramatical del término.
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Siguiendo la definicién que nos ofrece la Real Academia Espafiola de
la Lengua, puede considerarse como comerciante a quien comercia, a la per-
sona propietaria de un comercio, y también a la persona a quien son aplicables
las especiales leyes mercantiles.

Respecto a qué puede entenderse como comercio, la Real Academia
Espanola sefala en este sentido que se trata de una compraventa o intercambio
de bienes o servicios, que puede ser también referido a un conjunto de activi-
dades economicas centradas en el comercio o, de la misma manera, una
tienda, almacén o establecimiento de comercio, incluso el conjunto o clase de
los comerciantes. Se incluyen otras acepciones del término, pero no resultan
relevantes desde el punto de vista del Derecho.

1.2. Contenido sistematico

Entendemos como empresario a las personas fisicas o juridicas que, en nom-
bre propio, organizan algln tipo de actividad econdmica, asumiendo tanto los
derechos como las obligaciones derivadas de la misma. En este sentido, y
aunque sera desarrollado posteriormente, conviene sefalar dos tipos distintos
de empresario.

En primer lugar, encontramos el empresario o comerciante individual,
que son aquellas personas que, teniendo capacidad legal para ejercer el co-
mercio —es decir, poseen la aptitud legal para ser titulares de derechos y de
obligaciones—, se dedican a ¢l de manera habitual.

En segundo lugar, se encuentran los empresarios sociales. En esencia,
las sociedades mercantiles que se constituyen con arreglo a la ley, y que pue-
den ser de muy diversos tipos.

Ademas del propio Codigo de Comercio, que regula la figura del em-
presario en los articulos 1 a 33, también existen diversas normas importantes
en relacion con el empresario, como por ejemplo, el Real Decreto 1784/1996,
de 19 de julio, por el que se aprueba el Reglamento del Registro Mercantil —
y que regula la figura ahora resefiada en sus articulos 81 a 93—, o el Real

17



MIGUEL ANGEL TENAS ALOS

Decreto 439/2007, de 30 de marzo, por el que se aprueba el Reglamento del
Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas, entre otras.

Respecto al empresario, encontramos directamente relacionadas, por
lo tanto, las normas que delimitan su estatuto —en particular, los deberes de
registro y contabilidad que deben regir en su actividad profesional—, pero tam-
bién otras de distinta naturaleza, como la responsabilidad del empresario o el
Derecho de organizacion, por citar algunas.

Cuando nos referimos a estatuto del empresario, estamos aludiendo al
conjunto de derechos, deberes y obligaciones inherentes a su figura, pero no
es un concepto idéntico al Codigo Deontologico de la Abogacia, por ejemplo.
En este sentido, no existe de manera especifica un codigo asi para el ejercicio
de la actividad de empresario, aunque encontramos autores que han intentado
establecer cudles deberian ser las virtudes que todo buen empresario, ideal-
mente, reuniria.

Asi, siguiendo a Savater (2014), un buen empresario deberia tener ca-
racteristicas como la audacia —si un lider no puede asumir riesgos, no podra
ser un buen empresario—; la capacidad de identificar un interés comun entre
los colaboradores —que motive, por tanto, las decisiones y las acciones de la
empresa—; la prudencia —deben medirse los riesgos y adaptar las estrategias
de la empresa para evitar perjuicios a la misma; responsabilidad —el empresa-
rio debe ser capaz de asumir los fracasos y buscar las mejores soluciones para
todo su equipo de trabajo—; la eficacia —entendida como la capacidad de ge-
nerar beneficios, satisfaciendo las necesidades de los consumidores—; la con-
fianza —pues de ello dependera el modo en que cree sus productos, preste sus
servicios y administre su negocio, para el establecimiento de una relacion lo
mas duradera posible con sus clientes; y finalmente, una ética de minimos —
entendida como los requisitos necesarios para que cada miembro o entidad de
una comunidad pueda alcanzar su felicidad sin perjudicar en ningin momento
al resto de la sociedad—.

A la actividad empresarial se asocian los distintos preceptos que regu-
lan los instrumentos juridicos necesarios para su realizacion, esto es, las obli-
gaciones y los contratos mercantiles, asi como los titulos valores. Del mismo
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modo, también se encuentran asociadas a esta figura cuestiones como la libre
competencia o el Derecho a la proteccion de los consumidores.

La tercera y ultima figura bésica y fundamental del Derecho Mercan-
til, junto al empresario y la actividad empresarial, es la Empresa.

El primer problema que encontramos con la Empresa es su definicion,
pues el Cédigo de Comercio no establece en ningtn lugar qué debemos en-
tender como tal. En ese aspecto, ha sido el Tribunal Supremo el que ha debido
pronunciarse, configurandola como una unidad patrimonial, propia de la per-
sona individual o colectiva, integrada no solamente por determinados elemen-
tos singulares, sino también, por el elemento preponderante de la organiza-
cion, fuente de dinamismo y creador en la esfera de la produccion econdmica.

La Sentencia del Tribunal Supremo de 7 de marzo de 1994 (ROJ: STS
14895/1994), se pronuncio en este aspecto, indicando, en su Fundamento de
Derecho Tercero, que:

“(...) se destaca el concepto de empresa mercantil que se configura con
una unidad patrimonial, propia de la persona individual o colectiva,
integrada no solamente por determinados elementos singulares sino
también por el elemento preponderante de la organizacion, fuente del
dinamismo creador y de la actividad en la esfera de la produccion eco-
nomica, rasgos o sefias todas ellas de identidad que obligan a la orga-
nizacion empresarial, como tal unidad patrimonial, al cumplimiento de
cuantas obligaciones le incumben, pues facil seria en otro caso obtener
por la ficcion de un cambio meramente formal la extincion de obliga-
ciones inequivocas, efecto no querido por la Ley (...)".

Mas recientemente, nuestro Alto Tribunal se ha pronunciado también res-
pecto al concepto de grupo de empresas, en Sentencia de 20 de junio de 2018
(ROJ: STS 2601/2018), indicando, en el Fundamento de Derecho Sexto, que:

“(...) recordemos una precision terminologica que hemos efectuado en
los tiempos recientes e indicativa de que “la expresion ««grupo patolo-
gico») ha de ser reservada para los supuestos en que las circunstancias
determinantes de la responsabilidad solidaria se enmarcan en el te-
rreno de la ocultacion o fraude, pero cuando los datos objetivos que
llevan a esa responsabilidad laboral no se ocultan, no responden a una
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actuacion con finalidad defraudatoria ni atienden a abuso alguno, la
terminologia mas adecuada mas bien debiera ser la de ««empresa de
grupoy) o «<empresa—grupoy, que resultaria asi como el género del que
aquél —el grupo patologico— es la especie, cualificada precisamente por

2999

los referidos datos de abuso, fraude u ocultacion a terceros

Asi, se distinguen entre la Empresa propiamente dicha (entendida como el
aspecto subjetivo o la actividad realizada por el empresario) y el estableci-
miento (que seria el aspecto objetivo, siendo elementos singulares de caracter
personal y real al servicio de la actividad).

A la dimension objetiva o juridico patrimonial de la Empresa se ligan
los principios que permiten su tratamiento como conjunto organizado de bie-
nes y la regulacion de su transmision, igual que el arrendamiento de inmue-
bles destinados a local de negocios y los bienes de propiedad industrial.

En suma, puede proponerse, siguiendo al profesor Bueno Campos
(2011), la siguiente definicion del concepto de Empresa:

“La Empresa es la unidad economica que combina los diferentes fac-
tores productivos, ordenados segun determinada estructura organiza-
tiva, localizados en una o mads unidades técnicas y fisico—espaciales y
dirigidos sobre la base de cierta relacion de propiedad y control, con
el animo de alcanzar unos objetivos, entre los que destaca el beneficio
empresarial”.

Son elementos constitutivos de la Empresa los bienes muebles e inmuebles —
sean locales, almacenes o vehiculos de reparto, entre otros posibles—, los de-
rechos reales y de crédito —préstamos o de cualquier otro tipo—, asi como la
propiedad industrial —patentes, modelos de utilidad o industriales—, la propie-
dad comercial y las relaciones de puro hecho —las existentes con los clientes,
asi como los servicios del personal y las expectativas de ventas—.

Respecto a la Empresa, pueden destacarse algunas normativas pro-
pias, como la Ley 24/1994, de 24 de noviembre, de Arrendamientos Urbanos,
en sus articulos 29 y siguientes, o la Ley de 16 de diciembre de 1954, sobre
hipoteca mobiliaria y sin prenda de desplazamiento de posesion.

20



PRINCIPIOS DEL DERECHO MERCANTIL

Ademas, otras cuestiones, como el arrendamiento de empresa, se en-
cuentran recogidas en el Cdodigo Civil —concretamente en este caso, en el ar-
ticulo 1546 y siguientes—, o en este mismo cuerpo legal y en el Codigo de Co-
mercio, como las referidas a la transmision de empresa —de este modo, los ar-
ticulos 5y 325 del Codigo de Comercio regulan esta cuestion, haciendo lo pro-
pio los articulos 1056.2, 1271.2, 1406.2 y 1445 y siguientes del Codigo Civil.

2. Fuentes del Derecho Mercantil

Vamos a seguir la clasificacion reconocida undanimemente por la doctrina es-
pafiola, de modo que no existe debate alguno respecto a la clasificacion, o no,
de los siguientes elementos analizados, en lo relativo a esta cuestion.

2.1. Fuentes normativas

Las fuentes del Derecho Mercantil se encuentran relacionadas en el articulo
2 del Codigo de Comercio. Asi, se establece en primer lugar la preponderan-
cia del propio Cddigo de Comercio, tanto en el caso de que los realicen los
comerciantes o no —ho olvidemos, en este sentido, que se entiende que los
empresarios se encuentran en esta categoria— En caso de que este cuerpo le-
gal no regule la disposicion concreta, se aplicaran los usos del comercio pro-
pios de cada lugar. Si tampoco estuvieran regulados en ¢él, se seguiran las
normas del Derecho comun.

No obstante, el articulo 50 del Codigo de Comercio antepone el Dere-
cho comun a los usos del comercio, en lo respectivo a los requisitos, modifi-
caciones, excepciones, interpretacion y extincion y a la capacidad de los con-
tratantes. El articulo se encuentra dentro del Titulo IV, titulado Disposiciones
generales sobre los contratos de comercio.

Esta contradiccion debe salvarse entendiendo que la primacia del De-
recho comun respecto a los usos del comercio en el ambito de la contratacion
mercantil rige unicamente cuando se incluya normas de caracter imperativo,
no meramente de caracter dispositivo.
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Finalmente, en lo relativo al articulo 2 del Codigo de Comercio, Uni-
camente esta refiriéndose a los actos de comercio, no a otras cuestiones rela-
tivas al Derecho Mercantil. Esto supone, por lo tanto, que no resulta de apli-
cacion a las distintas materias de caracter mercantil que no sean actos de co-
mercio, como ocurre, por ejemplo, con el Registro Mercantil (Gallego San-
chez, 2017, p. 14).

2.2. La Ley mercantil

En materia de Derecho Mercantil, encontramos varias normas que se encar-
gan de la regulacion de todas las cuestiones pertinentes. En este sentido, y de
manera amplia, vamos a entender al respecto toda norma escrita de caracter
general, emanada del poder soberano del Estado, cualquiera que sea su rango
o0 categoria.

En primer lugar, debe citarse el Codigo de Comercio, de 22 de agosto
de 1885. Su rango normativo, no obstante, no resulta superior al de cualquier
otra Ley mercantil, aunque dispone de un caracter y significado singular den-
tro de la normativa mercantil, actuando ademas de manera supletoria en de-
fecto de normativa especifica.

El actual Cédigo de Comercio se inspira fundamentalmente en el an-
terior, de 30 de mayo de 1829, y derogado con la entrada en vigor del texto
legal de 1885. La principal motivacidn para la aprobacion del actual Codigo
se fundament6 en la incapacidad del anterior de dar respuesta a las exigencias
del trafico mercantil de la época, que se encontraba en permanente evolucion.

Precisamente, el objetivo de adaptacion a los nuevos tiempos que im-
plico un nuevo Codigo de Comercio en el afio 1885 resulta un escollo dificil
de dificil justificacion respecto a la posibilidad de que todavia no exista un
nuevo texto legal de base en materia mercantil, puesto que la evoluciéon con-
tinlia siendo constante e, incluso, mayor y mds rapida cada vez.

En esta ocasion, sin embargo, el legislador no ha optado por la elabo-
racion de un nuevo Codigo de Comercio, sino que la tonica dominante de las
ultimas décadas consistid en tareas de descodificacion —esto es, en la
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aprobacion de varias leyes especiales que regulan materias especificas— Ac-
tualmente esté siguiéndose la tendencia inversa, en un proceso de recodifica-
cion, en el que se inserta por ejemplo la Gltima modificacion del Codigo de
Comercio. En el mismo sentido, desde hace tiempo existe la intencion de una
nueva redaccion de este texto legal.

Respecto a las competencias, como es bien sabido, en nuestro pais,
tienen competencia legislativa tanto el Estado como todas las Comunidades
Auténomas. En este sentido, algunas han optado por un mayor numero de
competencia que otras.

Habitualmente, la capacidad de las Comunidades Autdnomas para re-
gular respecto a una materia se encuentra definida a la perfeccion, pero no
siempre ocurre esto asi. Es, precisamente, el ejemplo del Derecho Mercantil,
pues han existido diversos problemas respecto a la competencia o no de las
Comunidades Autonomas en alguna materia concreta.

En materia mercantil, la Constitucion Espafiola establece, en su articulo
149.1.6%, que nos encontramos ante una competencia exclusiva del Estado.

No obstante, la imprecision técnica de la Constitucion Espanola, en
algunas materias, entre las que debe incluirse la tematica mercantil, en la que
no se limitan especificamente sus fronteras, ha permitido que las Comunida-
des Auténomas legislen al respecto y también ejecuten la normativa estatal.
En este aspecto, las Comunidades Autonomas han legislado en materias rela-
tivas a la banca, los seguros o disposiciones relativas a la propiedad industrial.

En lo relativo al Derecho comunitario, la adhesion de Espafia a la Union
Europea, producida en 1986, obligo al legislador nacional a someterse a un in-
tenso proceso armonizador, para alcanzar una normativa lo mas semejante po-
sible en los Derechos nacionales del resto de paises miembros de la Union.

Los instrumentos normativos de los que se vale el Derecho comunita-
rio, considerado en la actualidad a todos los efectos como Derecho interno,
son en esencia, dos distintos; los Reglamentos —normas de directa aplicacion
en el territorio espafol desde el momento de su aprobacion por la Union Eu-
ropea—y las Directivas —requieren de transposicion—.
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La legislacién comunitaria resulta, a todos los efectos, entendida como
Derecho interno. Esto se produce, tanto en materia de caracter mercantil,
como en cualquier otro campo del Derecho.

En cambio, en lo que respecta a la legislacion mercantil, en el ambito
internacional —y constituida por los Convenios internacionales—, unicamente
se incorpora al ordenamiento nacional en virtud de un puntual, especifico y
explicito reconocimiento por parte del Estado, tal y como sefialan los articulos
96.1 de la Constitucion Espafiola, y 1.5 del Coédigo Civil.

Debe indicarse, al respecto del Derecho internacional, que se encuen-
tra caracterizado un ambito de aplicacion de caracter subjetivo. Es decir, que
unicamente se aplican cuando existe un elemento internacional, que normal-
mente sera la distinta nacionalidad de las partes de la relacion. No obstante,
pueden ser otras caracteristicas de la relacion juridica, como la existencia de
un transporte internacional —entre empresas, incluso, que pertenezcan a un
mismo pais—.

En lo que respecta al contenido del Derecho Mercantil internacional,
pueden distinguirse dos tipos de normas distintas; la de caracter conflictual,
y las de indole material.

Nos referimos a normas de caracter conflictual como aquellas normas
de conflicto, es decir, los preceptos que no disciplinan directamente la rela-
cion concreta de la que se trate. En este aspecto, se limitan a indicar cual es
el ordenamiento juridico estatal que debe regularla, pero no proponen ninguna
solucidn, sino simplemente la norma aplicable. Fueron, cronoldgicamente, las
primeras en aparecer.

En cambio, cuando aludimos a normas de indole material, estamos
refiriéndonos a las que pretenden la unificacion y armonizacion gradual de
las normas materiales. Por lo tanto, en lo relativo a estas normas, deben des-
tacarse los esfuerzos de unificacion material legislativa efectuados por UNI-
DROIT —Instituto Internacional para la Unificacion del Derecho— y los de
Naciones Unidas, mediante UNCITRAL —Comision de Naciones Unidas para
el Derecho Mercantil Internacional—.
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